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Nieuwsbericht
Hyundai winnaar verkiezing Website van het Jaar 2026.
· Hyundai.nl uitgeroepen tot beste website in de categorie Auto- & Motormerken

· Nederlandse publiek kiest uit ruim 600 websites en apps in 43 categorieën

· Award onderstreept Hyundai's inzet voor een gebruiksvriendelijke online klantbeleving
6 november 2026 – Hyundai valt regelmatig in de prijzen met zijn nieuwste modellen, maar dit keer is het de website van het automerk die in de spotlights staat. Hyundai.nl is bij de verkiezing Website van het Jaar 2026 uitgeroepen tot beste website in de categorie Auto- & Motormerken. Een bijzondere erkenning, want bij deze verkiezing bepaalt niet een vakjury, maar het Nederlandse publiek wie er met de prijzen vandoor gaat.

De felbegeerde onderscheiding werd uitgereikt tijdens de feestelijke Website van het Jaar Award Night in de Kromhouthal in Amsterdam. Hyundai liet daarbij andere grote namen uit de auto- en motorbranche achter zich. De publieksprijs is een mooie erkenning voor de aandacht die Hyundai besteedt aan een toegankelijke, aantrekkelijke en gebruiksvriendelijke website.

De Website van het Jaar-verkiezing, georganiseerd door Emerce – een multichannelplatform over online business en marketing, behoort tot de grootste online publieksverkiezingen van Nederland. Dit jaar streden ruim 600 genomineerde websites en apps in maar liefst 43 categorieën om de felbegeerde titels. Het Nederlandse publiek beoordeelde de genomineerden op vier belangrijke onderdelen: inhoud, navigatie, design en aanbevelingsintentie. Daarbij gaat het niet alleen om hoe een website eruitziet, maar vooral ook om hoe prettig en gemakkelijk deze in het dagelijks gebruik is.

Dat Hyundai.nl bij deze publieksverkiezing in de prijzen is gevallen, maakt de onderscheiding extra waardevol. Het zijn immers de bezoekers zelf die hun waardering hebben uitgesproken. Met ongeveer een half miljoen deelnemers is de Website van het Jaar-verkiezing het grootste marktonderzoek van Nederland.
Gebruiksgemak en een persoonlijke ervaring

Een nieuwe auto uitzoeken begint tegenwoordig vaak online. Juist daarom investeert Hyundai voortdurend in een website die bezoekers inspireert, informeert en op weg helpt. Daarbij staan gebruiksgemak en een persoonlijke ervaring centraal. Op Hyundai.nl ontdekken bezoekers niet alleen het uitgebreide modellengamma, maar vinden ze ook heel eenvoudig het Hyundai-model en de uitvoering die het beste bij hun wensen en behoeften past.

Met interactieve brochures, een handige configurator om je ideale Hyundai samen te stellen en een tool waarmee zakelijk rijders eenvoudig hun bijtelling kunnen berekenen, maakt Hyundai.nl de zoektocht naar een nieuwe auto zo gemakkelijk mogelijk. Bezoekers vinden er bovendien ervaringen van andere Hyundai-rijders, die hun auto gemiddeld met een indrukwekkende 9,6 uit 10 beoordelen. Ook kunnen ze de actuele voorraad bekijken, een dealer in de buurt vinden of met een paar klikken een proefrit of offerte aanvragen.

Daarnaast biedt de website volop inspiratie in de vorm van blogs, praktische tips en toegankelijke achtergrondinformatie. Zo helpen informatieve artikelen over elektrisch rijden bezoekers om zich op basis van heldere, evenwichtige informatie een goed beeld te vormen van elektrisch rijden.

Net als bij de ontwikkeling van zijn auto’s stelt Hyundai ook bij zijn digitale dienstverlening de gebruiker centraal. Heldere informatie, een overzichtelijke navigatie en een aantrekkelijk design zorgen ervoor dat bezoekers van Hyundai.nl snel en gemakkelijk vinden wat ze zoeken. De onderscheiding bij Website van het Jaar 2026 is een mooie erkenning voor die aanpak. Tegelijkertijd vormt de prijs een extra stimulans om de online klantbeleving steeds verder te verbeteren.

-Einde-

Over Hyundai

Hyundai Motor Company (opgericht in 1967) is een van de succesvolste automerken van dit moment. Wereldwijd telt Hyundai verscheidene moderne autofabrieken en Design & Technical Centres waar in totaal meer dan 120.000 mensen werkzaam zijn. Behalve leidend op het gebied van geëlektrificeerde mobiliteit is Hyundai ook een van de meest innovatieve autofabrikanten ter wereld. Hyundai wil binnen afzienbare tijd transformeren in een Smart Mobility Solution Provider – een topaanbieder op het gebied van slimme mobiliteitsoplossingen – en investeert daarom nadrukkelijk in geavanceerde technologieën zoals robotica en Urban Air Mobility (UAM). Om iedereen een betere en duurzame toekomst te kunnen bieden, wil Hyundai – gedreven door zijn merkvisie Progress for Humanity – vóór 2045 CO2-neutraal zijn met zijn wereldwijde productaanbod en activiteiten. Daarnaast investeert Hyundai nadrukkelijk in schoner vervoer en groene energieoplossingen. In de toekomstfilosofie van Hyundai past ook het partnerschap met het Van Gogh Museum en de samenwerking met Healthy Seas. Deze natuurbeschermingsorganisatie zet zich in voor het schoonmaken van zeeën en oceanen, de bescherming van maritieme ecosystemen en de totstandkoming van een circulaire economie.
Kijk voor meer informatie op: www.hyundai.nl en www.hyundaipers.nl
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