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Nieuwsbericht
Hyundai en UEFA Champions League slaan handen ineen.
· Hyundai Motor Company wordt vanaf het seizoen 2026/27 voor meerdere jaren Official Automotive Partner van de UEFA Champions League.

· De competitie geldt als de maatstaf voor Europees clubvoetbal en brengt de beste spelers en clubs samen – een niveau waaraan Hyundai zich ook binnen zijn eigen vakgebied spiegelt.

· De elektrische Hyundai IONIQ 3 is het eerste model dat het merk binnen de samenwerking vertegenwoordigt.
7 september 2026 – Hyundai Motor Company heeft een meerjarige overeenkomst met UC3, de joint venture van UEFA en European Football Clubs, gesloten om Official Automotive Partner van de UEFA Champions League te worden. Met de samenwerking onderstreept Hyundai zijn betrokkenheid bij Europees clubvoetbal op het allerhoogste niveau. De samenwerking gaat van start in het seizoen 2026/27 en loopt tot en met het seizoen 2030/31.

Voetbal is bekend terrein voor Hyundai. Al bijna 30 jaar ondersteunt het merk de sport op het hoogste niveau, van de grootste internationale toernooien tot clubs en voetbalbonden over de hele wereld. Met de UEFA Champions League breidt Hyundai die betrokkenheid uit naar het absolute topniveau van het Europese clubvoetbal.

De overeenkomsten tussen de UEFA Champions League en Hyundai gaan verder dan alleen schaalgrootte. Teams in deze competitie halen talent uit alle hoeken van de wereld en nemen het op het hoogste niveau in Europa tegen elkaar op. Hyundai benut op vergelijkbare wijze de kracht van zijn wereldwijde schaal, terwijl het auto’s in Europa ontwerpt, ontwikkelt en produceert en deze over het hele continent verkoopt. Twee organisaties die onmiskenbaar Europees opereren en tegelijkertijd internationale invloed hebben.

‘Beste clubvoetbal ter wereld’

‘Voetbal maakt al bijna 30 jaar deel uit van Hyundai. Er zijn maar weinig dingen die mensen zo sterk met elkaar verbinden, over talen, grenzen en generaties heen’, aldus José Muñoz, President en Chief Executive Officer van Hyundai Motor Company. ‘De UEFA Champions League is het beste clubvoetbal ter wereld en wordt iedere week gespeeld voor de meest gepassioneerde fans van Europa. Na Hyundai’s betrokkenheid bij het WK deze zomer is de UEFA Champions League een ideaal platform om onze fraai vormgegeven auto’s te laten zien, met features waar fans enthousiast van worden. Ik kom zelf uit Madrid en volg deze competitie al mijn hele leven. Ik kijk er persoonlijk naar uit om de interactie met fans in heel Europa aan te gaan. Het is een geweldig moment om samen met Hyundai het prachtige voetbal te vieren.’

Vanuit zijn merkvisie Progress for Humanity zet Hyundai zich in om kansen te vergroten en bij te dragen aan een inclusievere toekomst voor de samenleving. Via deze samenwerking met UC3 én door de UEFA Champions League te verbinden met Hyundai’s mobiliteitsoplossingen, wil het bedrijf mensen uit verschillende culturen en gemeenschappen in heel Europa bij elkaar brengen. Zo verbindt Hyundai miljoenen voetbalfans en wil het tegelijkertijd een positieve bijdrage leveren aan de samenleving.

‘De UEFA Champions League en Hyundai worden allebei gedreven door vooruitgang, prestaties en de ambitie om mensen samen te brengen’, aldus Xavier Martinet, President en Chief Executive Officer van Hyundai Motor Europe. ‘We beginnen deze samenwerking met ons sterkste modellengamma ooit. De IONIQ 3 is het eerste van vijf nieuwe modellen die we dit seizoen in Europa introduceren. Hij is hier in Europa ontworpen en ontwikkeld voor onze klanten in deze regio en is het model dat vooropgaat in ons modellengamma van de toekomst.’

De UEFA Champions League is de meest bekeken jaarlijkse clubvoetbalcompetitie ter wereld; wereldwijd volgt ongeveer één op de drie mensen de Champions League. Het toernooi met 36 clubs biedt Hyundai een ideaal platform om een enorm publiek van gepassioneerde voetbalfans te bereiken en tegelijkertijd de toekomstige koers van het merk te laten zien: van robotica en physical AI tot software en slimme mobiliteitsoplossingen die zijn afgestemd op Europese klanten.

Hyundai is een wereldwijd merk met een sterke positie in Europa, opgebouwd in meer dan 30 jaar. In het Europese Technical Centre in Rüsselsheim, Duitsland, worden de auto’s ontwikkeld en technisch uitgewerkt, terwijl het European Design Centre op dezelfde locatie verantwoordelijk is voor hun vormgeving en visuele identiteit. De productie vindt plaats in fabrieken in Tsjechië en Turkije. Via meer dan 2.000 verkoop- en aftersalesvestigingen bereikt Hyundai klanten in 42 Europese markten. Het Europese netwerk voor design, ontwikkeling, productie en partners ondersteunt klanten en fans iedere dag.

Hoofdrol voor elektrische IONIQ 3

De volledig elektrische IONIQ 3, in Europa ontworpen voor Europese klanten, vormt Hyundai’s eerste statement binnen de samenwerking. De compacte hatchback maakte eerder dit jaar zijn debuut tijdens Milan Design Week en werd de eerste batterij-elektrische auto die in productie ging in Hyundai’s fabriek in İzmit, toen de productie in augustus van start ging. Het is het eerste van vijf belangrijke nieuwe modellen die Hyundai in het seizoen 2026/27 naar Europa brengt.

Met de IONIQ 3 betreedt Hyundai de compacte klasse, het meest competitieve autosegment van Europa. Daarbij biedt het model toonaangevende eigenschappen die aansluiten bij de wensen van Europese klanten. De Aero Hatch-vormgeving van de IONIQ 3 is ontwikkeld voor toonaangevende efficiëntie en rijbereik, met een luchtweerstandscoëfficiënt van 0,263 Cd en een rijbereik tot 497 kilometer (WLTP). Met 441 liter bagageruimte, de grootste interieurruimte in zijn klasse, een toonaangevend 14,6-inch display met Hyundai’s nieuwste Pleos Connect-infotainmentsysteem en een sterke prijs-kwaliteitverhouding laat de IONIQ 3 zien dat Hyundai elektrische mobiliteit toegankelijk wil maken voor Europese klanten.

De IONIQ 3 maakt deel uit van een modellengamma dat klanten dankzij Hyundai’s flexibele strategie een echte keuze biedt uit het volledige spectrum aan aandrijflijnen: batterij-elektrisch, hybride, plug-in hybride, waterstof-elektrisch met brandstofcel en met verbrandingsmotor. Het aanbod is afgestemd op de manier waarop mensen hun auto bezitten en gebruiken en biedt daardoor veel flexibiliteit.

De IONIQ 3 bouwt voort op de erkenning die Hyundai in Europa met zijn elektrische auto’s heeft gekregen. Belangrijke onderscheidingen onderstrepen hoe breed de inzet van het merk voor elektrische mobiliteit is. Zo werd de Hyundai INSTER uitgeroepen tot 2025 World Electric Vehicle en ontving de IONIQ 9 de onderscheiding Germany’s 2026 Premium Car of the Year.

Deze klantgerichte aanpak vormt ook de basis voor Hyundai’s onlangs aangekondigde samenwerking als Official Automotive Partner van de UEFA Champions League.

-Einde-

Over Hyundai

Hyundai Motor Company (opgericht in 1967) is een van de succesvolste automerken van dit moment. Wereldwijd telt Hyundai verscheidene moderne autofabrieken en Design & Technical Centres waar in totaal meer dan 120.000 mensen werkzaam zijn. Behalve leidend op het gebied van geëlektrificeerde mobiliteit is Hyundai ook een van de meest innovatieve autofabrikanten ter wereld. Hyundai wil binnen afzienbare tijd transformeren in een Smart Mobility Solution Provider – een topaanbieder op het gebied van slimme mobiliteitsoplossingen – en investeert daarom nadrukkelijk in geavanceerde technologieën zoals robotica en Urban Air Mobility (UAM). Om iedereen een betere en duurzame toekomst te kunnen bieden, wil Hyundai – gedreven door zijn merkvisie Progress for Humanity – vóór 2045 CO2-neutraal zijn met zijn wereldwijde productaanbod en activiteiten. Daarnaast investeert Hyundai nadrukkelijk in schoner vervoer en groene energieoplossingen. In de toekomstfilosofie van Hyundai past ook het partnerschap met het Van Gogh Museum en de samenwerking met Healthy Seas. Deze natuurbeschermingsorganisatie zet zich in voor het schoonmaken van zeeën en oceanen, de bescherming van maritieme ecosystemen en de totstandkoming van een circulaire economie.
Kijk voor meer informatie op: www.hyundai.nl en www.hyundaipers.nl
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