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Nieuwsbericht
Hyundai onthult naam productieversie Concept THREE.
· Nieuwste model elektrische IONIQ-familie heet: IONIQ 3
· Werelddebuut productieversie later dit jaar; Concept THREE geeft al duidelijke richting aan
· Hyundai investeert in duurzame groei, technologische innovatie en verantwoorde mobiliteit
9 januari 2026 – Hyundai heeft tijdens de Brussels Motor Show de officiële naam van de productieversie van de Concept THREE onthuld. Het nieuwste elektrische model van de elektrische IONIQ-familie gaat heten: IONIQ 3. Hoewel het werelddebuut van de productieversie nog even op zich laat wachten, geeft de Concept THREE al een duidelijke richting aan: volledig elektrisch, slim verpakt en ontworpen voor veelzijdig dagelijks gebruik. Daarmee sluit de IONIQ 3 naadloos aan bij de toenemende vraag naar toekomstbestendige, praktische en schaalbare EV-oplossingen.

De IONIQ 3 zal voortbouwen op het vooruitstrevende design en de slimme technologie waar Hyundai zo om bekendstaat – uiteraard met een geheel eigen karakter en de specifieke uitstraling die past bij de IONIQ-familie. ‘Hyundai speelt een sleutelrol in de transitie naar elektrisch rijden in Europa’, aldus Raf Van Nuffel, Vice President of Product bij Hyundai Motor Europe. ‘We blijven ons ontwikkelen als betrouwbare mobiliteitspartner. Met een groeiend EV-aanbod en een langetermijnstrategie die draait om duurzaamheid, innovatie en toegankelijkheid, bouwen we aan de volgende fase van mobiliteit in Europa.’
Europa belangrijker dan ooit

Europa is een pijler onder Hyundai’s wereldwijde strategie. Het merk investeert langdurig en lokaal in duurzame groei, technologische innovatie en verantwoorde mobiliteit. Hyundai is actief in 42 Europese landen via meer dan 2.000 verkooplocaties. Twee fabrieken – in Turkije (Izmit) en Tsjechië (Nošovice) – zijn samen goed voor bijna 80% van Hyundai’s Europese productievolume. Dankzij deze lokale aanwezigheid en toekomstgerichte modellen biedt Hyundai oplossingen die perfect aansluiten bij de wensen van Europese klanten.

Lokale investeringen in ontwikkeling en productie

Hyundai blijft het Europese netwerk versterken met gerichte investeringen in R&D en productie. Zo wordt € 150 miljoen geïnvesteerd in het nieuwe ‘Square Campus’ op het terrein van het Hyundai Motor Europe Technical Center in Rüsselsheim. Daar komt 25.000 m² aan geavanceerde onderzoeksinfrastructuur bij. Ook breidt Hyundai de testfaciliteiten op de Nürburgring uit en start het de productie van EV’s in Turkije. Deze initiatieven onderstrepen Hyundai’s langetermijnvisie voor Europa en versnellen de transitie naar duurzame mobiliteit.

Toekomst van elektrische mobiliteit

Die elektrische toekomst die Hyundai voor ogen heeft is divers, slim en afgestemd op het dagelijks leven. Hyundai biedt een van de meest complete line-ups met elektrische modellen op de Europese markt. Van de compacte, toegankelijke INSTER en de bekroonde IONIQ 5 en IONIQ 6 tot de zevenzitter IONIQ 9 – voor elk type gebruiker is er een elektrische oplossing.

Met de nieuwe NEXO zet Hyundai ook op het gebied van waterstof een volgende stap. Als een van de weinige autofabrikanten wereldwijd die waterstoftechnologie op de markt brengt, laat Hyundai zien dat waterstof naast batterij-elektrisch rijden een volwaardige pijler is voor emissievrije mobiliteit. De NEXO illustreert de jarenlange expertise van het merk op dit gebied.

Dankzij deze brede en snel groeiende line-up blijft Hyundai een voortrekkersrol spelen in de elektrificatie van Europa. Tegen 2027 wil Hyundai het volledige Europese modellenaanbod elektrificeren.

Verder dan alleen auto’s
Hyundai kijkt verder dan voertuigen alleen. Het merk investeert actief in de mobiliteitssystemen van de toekomst. Denk aan energieoplossingen zoals Vehicle-to-Grid (V2G), waarbij EV’s functioneren als actieve energiebronnen. Via de samenwerking met Boston Dynamics werkt Hyundai ook aan robotica-oplossingen voor logistiek, veiligheid en slimme mobiliteit. Hiermee laat het merk zien ook de interactie tussen energie en mobiliteit actief vorm te willen geven.

Over de Brussels Motor Show

De Brussels Motor Show is het grootste indoor event van België. Deze editie telt 64 deelnemende automerken. De vorige editie trok ruim 300.000 bezoekers en meer dan 1.100 journalisten uit 38 landen. Daarmee blijft het evenement een belangrijk platform voor de Europese autosector.
-Einde-

Over Hyundai

Hyundai Motor Company (opgericht in 1967) is een van de succesvolste automerken van dit moment. Wereldwijd telt Hyundai verscheidene moderne autofabrieken en Design & Technical Centres waar in totaal meer dan 120.000 mensen werkzaam zijn. Behalve leidend op het gebied van geëlektrificeerde mobiliteit is Hyundai ook een van de meest innovatieve autofabrikanten ter wereld. Hyundai wil binnen afzienbare tijd transformeren in een Smart Mobility Solution Provider – een topaanbieder op het gebied van slimme mobiliteitsoplossingen – en investeert daarom nadrukkelijk in geavanceerde technologieën zoals robotica en Urban Air Mobility (UAM). Om iedereen een betere en duurzame toekomst te kunnen bieden, wil Hyundai – gedreven door zijn merkvisie Progress for Humanity – vóór 2045 CO2-neutraal zijn met zijn wereldwijde productaanbod en activiteiten. Daarnaast investeert Hyundai nadrukkelijk in schoner vervoer en groene energieoplossingen. In de toekomstfilosofie van Hyundai past ook het partnerschap met het Van Gogh Museum en de samenwerking met Healthy Seas. Deze natuurbeschermingsorganisatie zet zich in voor het schoonmaken van zeeën en oceanen, de bescherming van maritieme ecosystemen en de totstandkoming van een circulaire economie.
Kijk voor meer informatie op: www.hyundai.nl en www.hyundaipers.nl
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