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Nieuwsbericht
Hyundai Winterinspectie 2025 levert hoogste opbrengst aan donaties op sinds 5 jaar.

· Gulle giften van Hyundai-rijders resulteren in cheque van € 35.368,89 voor Stichting Make a Memory
· Hoge opbrengst onderstreept maatschappelijke betrokkenheid van Hyundai-rijders en -dealers

· ‘Het goede werk van Stichting Make a Memory maakt een wereld van verschil in de verwerking na het overlijden van een kind’
5 december 2025 – De Hyundai Winterinspectie 2025 heeft de hoogste opbrengst aan donaties sinds vijf jaar opgeleverd. In totaal is een bedrag van € 35.368,89 opgehaald voor Stichting Make a Memory, het goede doel van de Hyundai Winterinspectie 2025. Een prachtig resultaat, dat de maatschappelijke betrokkenheid van Hyundai-rijders en -dealers onderstreept.
De Winterinspectie is al meer dan twintig jaar een vaste traditie binnen Hyundai Nederland. Ook dit jaar werden Hyundai-rijders uitgenodigd om op vrijdag 7 november of zaterdag 8 november hun auto gratis te laten controleren bij hun Hyundai-dealer. Zo’n 10.000 Hyundai-rijders gaven hier gehoor aan.
Traditioneel wordt de Hyundai Winterinspectie gekoppeld aan een goed doel, waarvoor bezoekende Hyundai-rijders een vrijwillige donatie kunnen doen. Dit jaar is gekozen voor Stichting Make a Memory. Met een bijdrage van minimaal € 2,50 per inspectie steunen Hyundai-rijders het waardevolle werk van deze stichting: het aanbieden van professionele, tastbare herinneringen voor ouders van ernstig zieke en overleden kinderen. Als dank voor de donatie ontving elke bezoekende Hyundai-rijder een stijlvolle Hyundai-thermosbeker.

De keuze voor het goede doel van 2025 kreeg extra lading vanwege een medewerker uit de Hyundai-dealerorganisatie die ervaring heeft gehad met Stichting Make a Memory. Die betrokkenheid laat zien hoe nauw maatschappelijke initiatieven soms verbonden zijn met de dagelijkse praktijk binnen Hyundai Nederland. Hyundai-medewerker Aad van der Torre, die zelf dankzij Stichting Make a Memory een aantal jaren geleden een aandenken aan zijn overleden kleinzoon ontving, gaf aan ‘het heel waardevol te vinden dat Hyundai het werk van de stichting op deze manier kan ondersteunen.’
Ook Stichting Make a Memory toonde zich dankbaar voor de gulle donaties. Evy de Waal van Make a Memory was blij verrast, want ‘met deze heel gulle donatie kunnen we zeker 178 gezinnen een fotoreportage aanbieden, iets wat na het overlijden van een kind heel erg helpt bij de verwerking door een tastbare herinnering te hebben.’
Hyundai Nederland spreekt zijn diepe waardering uit voor alle Hyundai-rijders die de Winterinspectie hebben bezocht, en voor de dealerorganisatie die ook dit jaar zich weer inzette om het tot een succes te maken. Dankzij de prachtige opbrengst van 2025 kan Stichting Make a Memory haar onmisbare werk voortzetten.

De Hyundai Winterinspectie is een jarenlange traditie die erop is gericht dat auto’s veilig en betrouwbaar de winter ingaan. Tijdens de inspectie controleren vakkundige Hyundai-service-experts onder meer: banden (profiel en spanning), voorruit, ruitenwissers en -sproeiers, vloeistoffen, verlichting, airco, koelsysteem en accu/elektrisch laadcircuit (EV’s). Bezoekers ontvangen na afloop een uitgebreide rapportage, zodat ze precies weten of hun Hyundai winterklaar is. Tegelijkertijd zorgen de Hyundai-dealers voor een warme en gastvrije sfeer: bezoekers worden vriendelijk ontvangen met bijvoorbeeld verse erwtensoep en warme chocolademelk terwijl ondertussen hun Hyundai wordt nagekeken.

Fotografie:

Overhandiging van de cheque door Hyundai Nederland aan Stichting Make a Memory, met v.l.n.r.: Rob Knop van Hyundai-dealer Van der Linden en After Sales Commissie Hyundai, Rian van Schaik en Evy de Waal van Stichting Make a Memory, en Frans Ruijter van Hyundai Nederland.

-Einde-

Over Hyundai

Hyundai Motor Company (opgericht in 1967) is een van de succesvolste automerken van dit moment. Wereldwijd telt Hyundai verscheidene moderne autofabrieken en Design & Technical Centres waar in totaal meer dan 120.000 mensen werkzaam zijn. Behalve leidend op het gebied van geëlektrificeerde mobiliteit is Hyundai ook een van de meest innovatieve autofabrikanten ter wereld. Hyundai wil binnen afzienbare tijd transformeren in een Smart Mobility Solution Provider – een topaanbieder op het gebied van slimme mobiliteitsoplossingen – en investeert daarom nadrukkelijk in geavanceerde technologieën zoals robotica en Urban Air Mobility (UAM). Om iedereen een betere en duurzame toekomst te kunnen bieden, wil Hyundai – gedreven door zijn merkvisie Progress for Humanity – vóór 2045 CO2-neutraal zijn met zijn wereldwijde productaanbod en activiteiten. Daarnaast investeert Hyundai nadrukkelijk in schoner vervoer en groene energieoplossingen. In de toekomstfilosofie van Hyundai past ook het partnerschap met het Van Gogh Museum en de samenwerking met Healthy Seas. Deze natuurbeschermingsorganisatie zet zich in voor het schoonmaken van zeeën en oceanen, de bescherming van maritieme ecosystemen en de totstandkoming van een circulaire economie.
Kijk voor meer informatie op: www.hyundai.nl en www.hyundaipers.nl
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