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Nieuwsbericht
Hyundai toont met HTWO zijn leiderschap op gebied van waterstof.
· Presentatie waterstof-waardeketen en aanpak CO2-uitstoot Hyundai Motor Group op World Hydrogen Summit 2025 in Rotterdam

· Rondetafelgesprek Vicevoorzitter Jaehoon Chang van Hyundai Motor Group met ministers en CEO’s van over de gehele wereld

· Hyundai Motor Group positioneert HTWO-merknaam als open platform voor samenwerking binnen Europa

22 mei 2025 – Tijdens de World Hydrogen Summit 2025, van 20 t/m 22 mei in Rotterdam, heeft Hyundai Motor Group zijn leidende rol in de wereldwijde waterstoftransitie onderstreept. In het Korea-paviljoen, opgezet in samenwerking met H2KOREA – een samenwerkingsverband van partijen in de waterstofindustrie – toonde Hyundai Motor Group zijn visie op de wereldwijde toepassing van waterstoftechnologie. Onder de merknaam HTWO presenteerde de Group oplossingen voor de verduurzaming van havens, in lijn met de klimaatdoelen van Port of Rotterdam, het Rotterdamse havenbedrijf. Ook KOTRA en Doosan Fuel Cell waren in het paviljoen vertegenwoordigd.
De presentatie in het Korea-paviljoen belichtte de toepassing van waterstof in uiteenlopende voertuigen, zoals vrachtwagens, bussen, vorkheftrucks en trams. Centraal in de expositie stond een diorama van een waterstofmaatschappij, met onder meer een waterstofgenerator en een tram. Deze opstelling liet zien welke rol waterstof kan spelen in de energievoorziening van de toekomst.

‘De transitie naar een CO₂-arme toekomst is onomkeerbaar. Hyundai Motor Group blijft investeren in de ontwikkeling en uitbreiding van een duurzame waterstofketen om deze transitie te versnellen’, aldus Jaehoon Chang, Vicevoorzitter van Hyundai Motor Group. ‘Een waterstofmaatschappij opbouwen vereist sterke partnerschappen tussen overheden en industrie. Wij werken samen met wereldwijde partners en benutten onze volledige capaciteiten in de waterstofketen om de realisatie van de waterstofmaatschappij te stimuleren.’
Chang benadrukte ook: ‘Nu de industrie een cruciaal punt heeft bereikt in de transitie naar een waterstofmaatschappij, is het opschalen van de duurzame waterstofketen essentieel. We moeten deze uitbreiding stimuleren door middel van standaardisatie om de hele waterstofsector vooruit te helpen.’

Rondetafelgesprek met ministers en CEO’s

Als medevoorzitter van de Hydrogen Council nam Chang tijdens de Summit deel aan een rondetafelgesprek met regeringsleiders en CEO’s van over de gehele wereld. Tijdens dit rondetafelgesprek – co-hosted door de regeringen van Nederland en Brazilië, fungerend als co-voorzitters van de International Hydrogen Trade Forum (IHTF), de United Nations Industrial Development Organization (UNIDO) en de Hydrogen Council – werd gesproken over gezamenlijke acties om de waterstofmarkt op te schalen. Ministers van onder meer Nederland, Chili en Zuid-Afrika namen deel aan de openbare sessie. Belangrijke thema’s waren nationale stimuleringsmaatregelen, economische voordelen per regio en de ontwikkeling van infrastructuur in sectoren als kunstmest, brandstoffen en staal.

Voorafgaand aan de Summit bracht Chang een bezoek aan de Innovation Campus van Air Liquide in Parijs, het grootste R&D-centrum van dit bedrijf. Hier sprak Chang over gezamenlijke initiatieven en verdere samenwerking binnen de Hydrogen Council.

HTWO als katalysator voor industriebrede samenwerking

Hyundai Motor Group positioneert zijn merk HTWO als open platform en breidt de toepassingen van waterstoftechnologie uit naar andere sectoren. Het doel is om waterstof breed toegankelijk te maken binnen industrieën en mobiliteitstoepassingen. Deze strategie is onderdeel van de bredere CO₂-neutrale doelstelling voor 2045 van Hyundai Motor Group.
-Einde-

Over Hyundai Motor Group

Hyundai Motor Group is een wereldwijde onderneming en gespecialiseerd op het gebied van onder meer auto’s, staalproductie, constructiewerkzaamheden, logistiek, financiën, IT en service. Met ongeveer 250.000 werknemers wereldwijd voert Hyundai Motor Group automerken als Hyundai, Kia en Genesis. Hyundai Motor Group werkt met creatief denken, coöperatieve communicatie en de wil om alle uitdagingen aan te gaan aan een betere toekomst voor iedereen.

Over Hyundai

Hyundai Motor Company (opgericht in 1967) is een van de succesvolste automerken van dit moment. Wereldwijd telt Hyundai verscheidene moderne autofabrieken en Design & Technical Centres waar in totaal meer dan 120.000 mensen werkzaam zijn. Behalve leidend op het gebied van geëlektrificeerde mobiliteit is Hyundai ook een van de meest innovatieve autofabrikanten ter wereld. Hyundai wil binnen afzienbare tijd transformeren in een Smart Mobility Solution Provider – een topaanbieder op het gebied van slimme mobiliteitsoplossingen – en investeert daarom nadrukkelijk in geavanceerde technologieën zoals robotica en Urban Air Mobility (UAM). Om iedereen een betere en duurzame toekomst te kunnen bieden, wil Hyundai – gedreven door zijn merkvisie Progress for Humanity – vóór 2045 CO2-neutraal zijn met zijn wereldwijde productaanbod en activiteiten. Daarnaast investeert Hyundai nadrukkelijk in schoner vervoer en groene energieoplossingen. In de toekomstfilosofie van Hyundai past ook het partnerschap met het Van Gogh Museum en de samenwerking met Healthy Seas. Deze natuurbeschermingsorganisatie zet zich in voor het schoonmaken van zeeën en oceanen, de bescherming van maritieme ecosystemen en de totstandkoming van een circulaire economie.
Kijk voor meer informatie op: www.hyundai.nl en www.hyundaipers.nl
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